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KD

Medienausstattung in deutschen Haushalten 2019

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Gerdte in Haushalten mit Kindern von 3 bis 13 Jahren (Angaben in %)
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Quelle: Bayer, Kinderwelten 2017, S. 5. Basis: n=1.176 Mutter mit Kindern von 3-13 Jahren.
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Personlicher Besitz von Medien nach Geschlecht

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1Z1)

Angaben der Haupterzieher*innen, nach Geschlecht, 2018 (Angaben in %)

Handy/Smartphone 5%1
Spielkonsole netto 49
CD-Player
Smartphone
Fernsehgerit
Tragbare Spielkonsole
® Madchen
Feste Spielkonsole = Jungen

Radio

Computer/Laptop 20

Kassettenrekorder %;

Internetzugang 17

15

Kindercomputer 14

Handy (kein Smartphone) ol4

Laptop onPu

0 10 20 30 40
Quelle: KIM-Studie 2018, S. 10. Basis: n=1.231, Haupterzieher*innen mit Kindern von
6-13 Jahren.
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KD

Besitzwunsch von Medien

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

6-13 Jahre, nach Geschlecht, Auswahl, 2018 (Angaben in %)

| Madchen ®Jungen |

45,5
Handy/Smartphone
42,4
. 36,8
Tablet (z.B. iPad) g
36,8

Spiele/Games fiir 31,6 i
Handheld/Spielkonsole 39

Computer, Laptop

Spielkonsole (z.B. Playstation, Wii,
Xbos)

Quelle: KinderMedienStudie 2018, S. 46. Basis: n=1.362 Jungen und n=1.287 Madchen
6-13 Jahre.
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Welche Rolle spielen die Medien ﬂj

Internationales Zentralinstitut

in der Freizeit von Kindern? W

Freizeitaktivitaten, Auswahl, 2018 (Angaben in %)

Fernsehen%*

Freunde treffen
Hausaufgaben/Lernen
Drinnen spielen

Drauflen spielen
Familie/Eltern

Musik horen

Sport treiben

Digitale Spiele
Handy/Smartphone nutzen
Internet nutzen*

Radio horen¥*

Computer nutzen (offline)

Buch lesen

m Jeden/fast jeden Tag

39
® Einmal/mehrmals pro Woche

35

0 10 20

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 11.
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Basis: n=1.231, 6-13 Jahre.
* egal Uber welchen Verbreitungsweg
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Wofiir geben Kinder ihr Taschengeld aus?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Auswahl, 6-13 Jahre, 2018 (Angaben in %)

SiiBigkeiten/Kekse/Kaugummi 70,2

Zeitschriften, Magazine, Comics 53,7

Eis 46,5

Getrianke 43,6

Essen unterwegs/Fast Food 32,9

salzige Knabbersachen, Chips, Niisse 30,2
Sticker/Sammelkarten

:
Spielzeug, Spiele 16

Geschenke fiir Verwandte/Freunde 10,6

Musik

Biicher

Sammelfiguren (z. B. Filly, Lego Minifiguren) 15)3(7

Quelle: KinderMedienStudie 2018, S. 68. Basis: n=2.534 6-bis 13-]ahrige.
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Womit wiirden Kinder eine ,,geschenkte" Stunde ﬁj

Internationales Zentralinstitut

Medienzeit verbringen? e )

Gestiitzt, 2017 (Angaben in %)

Fernseher

Smartphone

PC/Laptop

(Spiel-)Konsole

Biicher, Zeitschriften

Tablet

DVD-Player

MP3-Player

Radio

Quelle: Bayer, Kinderwelten 2017, S. 23.

Basis: n=806, 6-13 Jahre.
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Geratenutzung von Kindern nach Alter

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Anteil der Nutzer (Angaben in %) nach Alter
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90 /

80

== Fernseher

70

- Spielekonsole
60 a

Computer/Laptop

50

40 - Smartphone

30

20

10

Quelle: DIVSI U9-Studie, SINUS/DIVSI Basis: n=1.832, Eltern 3- bis 8-jahriger Kinder.
2015, S. 61
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Wie lange werden einzelne Medien genutzt? ﬁj
Vergleich zwischen 14- bis 19-Jahrigen
und Gesamtbevolkerung

Angaben in Minuten pro Tag, 2018

m 14-19 Jahre B Gesamt: Personen ab 14 Jahren

500

450

400

350

300

250

200

150

100

50

Fernsehen Radio Video gesamt Tontrdager gesamt AV-Medien gesamt

(1) (2)

Quelle: Media Perspektiven Basisdaten Basis: deutschsprachige Personen ab 14 Jahren, 5.00
2018, S. 69/70. bis 24.00 Uhr, Mo bis So; (1) Schallplatte,
Kassette, CD, MP3 (2) einschl. PC.
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Diese Medien nutzen Kinder eher alleine

KD

Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Nach Alter, Auswahl (Angaben in %)

80
72 | m6-7 Jahre
70
64 m 8-9 Jahre 63
m10-11 Jahre |-
12-13 Jahre

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 16.
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Geschlechterunterschiede Nutzung digitale Medien

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Mache ich sehr gerne (Angaben in %)

22
Autider spieicionsole spieien — a5
. 30
Etwas am/mit dem rIMadchen
computer/Laptop machen | 2=
® Jungen

Etwas mit dem Smartphone
machen

Etwas am/mit dem Tablet machen

Das Internet nutzen/auf
Internetseiten gehen

Quelle: DIVSI U9-Studie, SINUS/DIVSI Basis: n=1.029, 6-8 Jahre.
2015, S. 88.
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Aktuelle Themen aus dem Weltgeschehen: ﬁj

Angaben in %

Wen fragst du oder wo schaust du nach? T

Internationales Zentralinstitut

Eltern

Lehrer

TV-Nachrichten
Freunde
Zeitungen/Zeitschriften
Online-Videos

Soziale Netzwerke
Radio

Wikipedia

Gedruckte Lexika

Nachrichtenwebsites

Quelle: BDZV 2015, S. 11. Basis: n=582 Kinder, 6-12 Jahre.
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KD

Mediale Freiraume: Wo diirfen Kinder selbst bestimmen? e i

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1Z1)

Antworten der Eltern von 6-bis 13-Jahrigen, 2018 (Angaben in %)
Das Kind darf selbst bestimmen, ...

| Gesamt ®m6-9 Jahre ®10-13 Jahre |

100

90 87,8

69,5

62,3

54,2
50

38,9

29,5

... welche ... welche allein ohne Aufsicht im ... welche Apps es auf dem
Biicher/Zeitschriften es Fernsehsendungen es Internet surfen/Apps Smartphone/Tablet nutz
liest. sieht. benutzen.
Quelle: KinderMedienStudie 2018, S. 48. Basis: Erziehungsberechtigte von 2.649

6-bis 13-Jahrigen.
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Technische Medienkompetenz der Kinder

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Selbsteinschatzung kann das gut, nach Alter, Auswahl, 2018 (Angaben in %)

54!
Eine DVD abspielen 68 79
88
11
Alleine ins Internet gehen 32 65
85
Etwas ausdrucken 53
77
Apps herunterladen
69
m 6-7 Jahre
Lieder auf den MP3-Player oder das -
Handy/Smartsphone laden 66 8-9 Jahre
m10-11 Jahre
m12-13 Jahre
Im WLAN anmelden
0 20 40 60 80

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 59. Basis: n=1.231, 6-13 Jahre.
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Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Kinder und Fernsehen
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KD

Eltern vertrauen dem Fernsehen

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Und welche dieser Gerite, die es bei Thnen zu Hause gibt, darf Ihr Kind benutzen?
Angaben der Miitter, nach Alter der Kinder, 2017 (Angaben in %)

| —¢-—Fernseher PC/Laptop =—#—Smartphone =—®=Tablet |

100 . — & S <>
o8 99 99 99 100

20

88

77 A 83
80

70
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50

40
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20

18

10

3-5 Jahre 6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Quelle: Bayer, Kinderwelten 2017, S. 7. Basis: n=1.176 Mitter mit Kindern von 3-13
Jahren.
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TV-Sehdauer von Kindern und Erwachsenen ﬁj

Internationales Zentralinstitut

im Vergleich T

Sehdauer in Minuten/Tag

| —¢=—Erwachsene ab 14 Jahre =@ Kinder 3-13 Jahre

250
g ——0234
226 237 237
203
200
150
97 93
100 |
81
91
64
50
0 T T T T
2000 2005 2010 2015 2018
Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Basis: n=BRD gesamt, Kinder von 3-13 Jahren,
Scope (vor 2009 pc#tv); Fernsehpanel Erwachsene ab 14 Jahren.

(D+EU) ab 1.1.2005. In: Media Perspektiven
Basisdaten 2018, S. 70.
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Entwicklung der Sehdauer nach Altersgruppen

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Sehdauer im Zeitverlauf in Minuten/Tag, nach Altersgruppen, 2010-2018

=—¢=—3-5 Jahre 6-9 Jahre =#—10-13 Jahre =—=3-13 Jahre
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99
100 5 98

20

80

70
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N 57

50 T T T T T T T T
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhr.
Scope, Panel (D+EU). In:
Feierabend/Scolari, 2019, S. 157.
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Entwicklung der Verweildauer nach Altersgruppen e

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Verweildauer im Zeitverlauf in Minuten/Tag, nach Altersgruppen, 2010-2018

| —4—3-5 Jahre 6-9 Jahre —#—10-13 Jahre =—e=3-13 Jahre
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100 T T T T T T T T
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Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV Scope, Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhr.
Panel (D+EU). In: Feierabend/Scolari, 2019,
S. 157.
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Fernsehnutzung an verschiedenen Wochentagen

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Nach Alter, Sehdauer 2018 in Min./Tag

’ u 3-5 Jahre £6-9 Jahre m10-13 Jahre

120
100
90
81 82
80
67 65
60 57
40 -
20 -
0
Mo-So Mo-Do
Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, 3-13 Jahre.

Scope, Panel (D+EU), in:
Feierabend/Scolari, 2019, S. 158.
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Fernsehnutzung von Kindern im Tagesverlauf

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Sehbeteiligung in %, 2016-2018

20
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14 /L-\ 2016
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Quelle: AGF/GfK, TV Scope, Fernsehpanel Basis: BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhr.
(D+EU), in: Feierabend/Scolari, 2019, S. 159.
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Auswahl, Marktanteile in %, 2018
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KD

Lieblings-TV-Sender der 3- bis 13-Jahrigen 2018

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

6,9
I Ib,4 5’3

Super RTL KiKA Disney
Channel

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV
Scope, Panel (D+EU), in:
Feierabend/Scolari, 2019, S. 161.

RTL Nick Das Erste Sat.1

Basis: n=BRD gesamt, 3-13 Jahre, Mo-So,
3.00-3.00 Uhr, Marktanteile 2018.

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) Seite 24



Die beliebtesten TV-Sendungen ﬁj

Internationales Zentralinstitut

von Kindern 2019 e

Ungestiitzt (Mehrfachnennungen moglich), Top 5, Auswahl, Angaben in %

6-9 Jahre 10-12 Jahre

20 20

8
7 7
A & ob DSDS Schloss GZSz Die The
‘5"" R ° Einstein Simpsons Voice
&9 &6‘ o\\A Kids
Q
&0 8\00 X
> it
(‘oo
KN
N

Quelle: Trend Tracking Kids 2019, S. 15. Basis: n=1.486, 6-19 Jahre.
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Die beliebtesten TV-Sendungen ﬂj

Internationales Zentralinstitut

von Madchen und Jungen 2019 e

Ungestiitzt (Mehrfachnennungen moglich), Top 5, Auswahl, Angaben in %

Médchen Jungen
Barbie @ 6-9 Jahre SpongeBob
Sally Bollywood E Dragons
Biene Maja E Alvin und die Chipmunks
SpongeBob E Tom & Jerry

Lowenzahn; Schloss

Ninjago (Lego)
Einstein

10-12 Jahre

GZSz Die Simpsons

Germany's Next ]
Topmodel The Big Bang Theory

Schloss Einstein Schloss Einstein

Jessie Schloss Einstein

P
=
DSDS E SpongeBob
-
e
=

Quelle: Trend Tracking Kids 2019, S. 16-17. Basis: n=723 Madchen; n=763 Jungen; 6-19 Jahre.
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Lieblingssendungen der Vorschulkinder 2019

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1Z1)

Welche Sendung ist die Lieblingssendung Ihres Kindes?
Angaben der Miitter von 3- bis 5-Jahrigen, Auswahl in %

SesamstrafBle 15
Sandmadannchen 15

Die Sendung mit der Maus 14

PAW Patrol 12
KiKANIiNCHEN | 10
Feuerwehrmann Sam 9
Peppa Wutz 9

Biene Maja 8

KIKA Baumhaus 8

Die Sendung mit dem Elefanten 8

Quelle: Trend Tracking Kids 2019, S. 28. Basis: n=386 Mitter von 3- bis 5-Jahrigen.
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Die Lieblingsfiguren der Vorschulkinder 2018

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Platz 1 Die Maus (Die Sendung mit der Maus)
Platz 2 Feuerwehrmann Sam
Platz 3 Kikaninchen

Platz 4 Bob der Baumeister, Der kleine (blaue)

Elefant, Biene Maja

Platz 5 Sandmann (Das Sandmannchen)

Quelle: I1ZI-Studie ,,Die Lieblingsfiguren der Basis: n=1.216 Madchen und Jungen zwischen
Vorschulkinder", 2018. 3-13 Jahren.
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Die Lieblingsfiguren der 6- bis 13-Jahrigen ﬂj

Internationales Zentralinstitut

nach Geschlecht 2018 e i

Jungen Madchen
Platz
Bart Simpson 1 Hexe Lilli, Sally Bollywood
SpongeBob Schwammkopf 2 Barbie
Garfield 3 Bibi Blocksberg, Kim Possible, K.C.
Sheldon Cooper (TBBT) 4 Garfield, Sherazade, Lisa Simpson
Quelle: I1ZI-Studie ,,Die Lieblingsfiguren der Basis: n=633 Jungen und n=583 Méadchen
Kinder 2018", 2018. zwischen 3-13 Jahren.

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Beliebte Wissenssendungen der Kinder

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Nach Alter des Kindes, Mehrfachnennungen, Nennungen ab 5%, Auswahl, 2018
(Angaben in %)

[ 10

Galileo 21 39
45
23
Wissen macht Ah! 21 29
20
) - 37
Die Sendung mit der Maus 14
11
. 27
logo! 16
12
14
Lowenzahn 8 18
4
8
WOW - Die Entdeckerzone g 1
3 m6-7 Jahre
J -9 Jah

1, 2 oder 3 g 8-9 Jahre
2 ®10-11 Jahre
8 m12-13 Jahre

Willi will's wissen 66
7
(1} 10 20 30 40
Quelle: KIM-Studie 2018, S. 42. Basis: n=1.210, 6-13 Jahre; Kinder, die zumindest selten

fernsehen und Wissenssendungen ansehen.
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Fernsehen wird durch andere Video-Nutzungen erganzt oz

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Welche dieser Moglichkeiten zur Video-Nutzung hat Ihr Kind gestern genutzt?
Angaben der Miitter, gestiitzt, nach Alter des Kindes, 2017 (Angaben in %)

100
90 88 e L
‘\i Aj7 ——
86
80
70
—4¢—lineares Fernsehen
60
—@-YouTube und andere
50 Internetvideos
/I 45 —+— Mediathek
40
/ DVD, Blu-ray
30
}r
20
— 10 10/ . 12
10 — 9 L - 8
2 i 9
+3 6
0 T T T T T
3-5 Jahre 6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre
Quelle: Bayer, Kinderwelten 2017, S. 21. | Basis: n=1.176 Mitter mit Kindern von 3-13

Jahren.

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) Seite 31



Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

(Vor-)Lesen in der Familie

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) Seite 32



KD

Warum lesen Eltern ihren Kindern vor?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Angaben der Miitter, 2016 (Angaben in %)

| u Trifft voll und ganz zu Trifft eher zu mTeils/teils BTrifft eher nicht zu & Trifft gar nicht zu

Um es beim Lesenlernen zu unterstiitzen.

Alle Personen sind in Deutschland
geboren (n=325).

Kind oder ein Elternteil ist nicht in

Deutschland geboren (n=155). L

34 - =

60 80 100
Weil Vorlesen gut fiir die Sprache ist.

Alle Personen sind in Deutschland
geboren (n=325).

Kind oder ein Elternteil ist nicht in

Deutschland geboren (n=155). 39.

e T

60 80 100

Quelle: Deutsche Bahn/Stiftung Lesen/Die Basis: n=480 Mitter mit Kindern von 5-10 Jahren,
ZEIT: Vorlesestudie 2016, S. 22. die ihren Kindern vorlesen oder vorgelesen haben.
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Wie oft lesen Eltern ihren Kleinkindern vor?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Angaben der Eltern (mit Kindern zwischen 3 und 39 Monaten), 2017 (Angaben in %)

einmal pro Woche _ 6
seltener . 2

25 30

Quelle: Die ZEIT/Deutsche Bahn/Stiftung Basis: n=523 Eltern mit Kindern zwischen 3 und 39
Lesen: Vorlesestudie 2017, S. 13. Monaten.
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Kinder, denen nie/wenig vorgelesen wird, ﬁj

m - am - Internationales Zentralinstitut
schatzen ihre Lesekompetenz schwacher ein e
Wie gut kannst du im Vergleich zu deinen Klassenkamerad*innen lesen? (Angaben in %)
Kinder, denen ...
mtaglich vorgelesen wird/wurde (n=139) selten oder 1x pro Woche vorgelesen wird/wurde (n=65)
B mehrmals wochentlich vorgelesen wird/wurde (n=223) H nie vorgelesen wird/wurde (n=73)
~Ich kann besser als die
anderen lesen."

~Ich lese genauso gut
wie die meisten Kinder
aus meiner Klasse."

~Ich kann noch nicht so
gut lesen wie die
anderen."

0 10 20 30 40 50 60

Quelle: Die ZEIT/Deutsche Bahn/Stiftung Basis: n=500 Schiler*innen Klasse 1-4.
Lesen: Vorlesestudie 2018, S. 12.
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Wie oft lesen Kinder ein (gedrucktes) Buch?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

2018, Angaben in %
Ich lese ...

mjeden/fast jeden Tag ein-/mehrmals in der Woche m seltener ® nie

Gesamt 35
Mdaddchen 39
0% 20% 40% 60% 80%

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 22. Basis: n=1.231, 6-13 Jahre.
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Wie muss eine Geschichte sein, ﬁj

Internationales Zentralinstitut

damit Kinder sie toll finden?

Bildungsfernsehen (1ZI)

Angaben der Kinder, 2016 (Angaben in %)

Sie muss spannend sein.

Sie muss lustig sein.

Sie muss eine tolle Hauptfigur haben.

Sie darf nicht zu schwierig sein.

Sie muss viele Bilder haben.

Sie darf nicht zu lang sein.

Sie muss mir helfen, wenn ich traurig bin.

Sie muss mir beim Einschlafen oder Entspannen helfen.
Sie muss auch meinen Eltern gefallen.

Sie muss von Dingen handeln, die mir wichtig sind.

0 10 20 30 40 50

Quelle: Deutsche Bahn/Stiftung Lesen/Die Basis: n=521, 5-10 Jahre.
ZEIT: Vorlesestudie 2016, S. 17.

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)

Seite 37



KD

Bestseller im Bereich Kinderbuch Mai 2019

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Kinderbiicher, Auswahl, 2019

Platz 1 ~Ruperts Tagebuch - Zu nett fiir diese Welt!™

von Jeff Kinney

Platz 2 ~Rico, Oskar und die Tieferschatten"

von Andreas Steinhofel

Platz 3 ~Mein Lotta-Leben / Mein Lotta-Leben (15). Wer den Wal hat"

von Alice Pantermiiller

Platz 4 ~vom Fuchs, der ein Reh sein wollte"

von Kirsten Boie

Platz 5 ~Wunder Sieh mich nicht an“

von Raquel J. Palacio

Quelle: boersenblatt.de/Media Control GmbH. | Basis: n=4.400 Verkaufsstellen in Deutschland,
Verkaufszahlen monatlich, Zeitraum: Mai 2019.
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Die beliebtesten Zeitschriften & Comics ﬁj

Internationales Zentralinstitut

der Madchen 2019 e

Nach Alter, Auswahl, Top 5 (Angaben in %)

6-9 Jahre 10-12 Jahre
30 30
25
17
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9
8 | I
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Quelle: Trend Tracking Kids 2019, S. 247. Basis: n=723 Madchen im Alter von 6-19 Jahren.
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Die beliebtesten Zeitschriften & Comics ﬁj

Internationales Zentralinstitut

der Jungen 2019 i ol

Nach Alter, Auswahl, Top 5 (Angaben in %)

6-9 Jahre 10-12 Jahre
30 30

25 25

20

15
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Quelle: Trend Tracking Kids 2019, S. 246. Basis: n=763 Jungen im Alter von 6-19 Jahren.
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KD

Vorlesen fordert schulrelevante Fahigkeiten

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1Z1)

Frage an die Miitter ,,Wie wiirden Sie Ihr Kind beschreiben? Welche der folgenden
Eigenschaften treffen auf Ihr Kind zu?"

»Trifft (voll und ganz) zu™-Antworten (Angaben in %)

m taglich vorgelesen (n=134) wochentlich vorgelesen (n=235) mseltener oder nie vorgelesen (n=155)

"wissbegierig" 72

I -

kann sich gut 63

konzentrieren"

"denkt mit, denkt

voraus" 67
I -
0 20 40 60 80
Quelle: Deutsche Bahn/Stiftung Lesen/ Basis: n=524, Kinder (8-12 Jahre) und ihre Mtter;

Die ZEIT: Vorlesestudie 2015, S. 18. Kinder, denen die Eltern vorgelesen haben.
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KD

Zusammenhang zwischen Vorlesen und Schulnoten

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Frage an die Kinder nach Zeugnisnote im jeweiligen Schulfach (Angabe der
Durchschnittsnote)

mtaglich vorgelesen (n=134) mwdodchentlich vorgelesen (n=235) m#mseltener oder nie vorgelesen (n=155)

3,5

Deutsch 1. Fremdsprache Mathematik Sachkunde/Biologie

Quelle: Deutsche Bahn/Stiftung Lesen/Die Basis: n=524 Kinder (8-12 Jahre) und ihre Mutter;
ZEIT: Vorlesestudie 2015, S. 13. Kinder, denen von den Eltern vorgelesen wurde.
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Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Fur Kinder hat Vorlesen einen hohen Stellenwert

Was gefillt dir/hat dir am Vorlesen so richtig gut gefallen?
Angaben der Kinder, Auszug aus den Antworten, 2016 (Angaben in %)

Dass es so gemiitlich ist. 55
Dass ich tolle Geschichten horen kann. 46
Es ist einfach schon, wenn jemand 45
vorliest.
Dass Mama/Papa sich Zeit nehmen. 45

Dass ich Mama/Papa fiir mich habe.

Dass es so ruhig und entspannend ist.

Dass ich mich ausruhen kann.

Mama, Papa, Oma, Opa etc. konnen
sehr gut vorlesen.

Dass ich mich in die Geschichte
hineinversetzen kann.

Dass ich nicht selbst lesen muss.

Das wir ins Erzahlen kommen.

34
32
31

27|

41

| 40

Quelle: Deutsche Bahn/Stiftung Lesen/Die
ZEIT: Vorlesestudie 2016, S. 15.

10 20 30

Basis: n=491, 5-10 Jahre; Kinder, denen von den Eltern

vorgelesen wird/wurde.

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)
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Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Computer, Internet und
Soziale Medien

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) Seite 44
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Wie haufig wird das Internet genutzt?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Nach Geschlecht und Altersgruppen, 2018 (Angaben in %)

(Fast) jeden Tag E ein-/mehrmals in der Woche m seltener |

Gesamt 40

Jungen 39 I 38

Madchen 42

8-9 Jahre 25

10-11 Jahre 39

12-13 Jahre 58

0% 20% 40% 60% 80%

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 32. Basis: n=833, 6-13 Jahre, Internetnutzer*innen.
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Mit welchen Medien sind Kinder ﬁj

Internationales Zentralinstitut

wie oft online? A

Angaben in %, Auswahl 2018

mjeden/fast jeden Tag ein-/mehrmals in der Woche m seltener ® nie

Handy/Smartphone

19

|

raviet [
Spielkonsole n

Smart-TV F 12

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 29. Basis: n=833, 6-13 Jahre, Internetnutzer*innen.
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Ab 12 Jahren sind fast alle Kinder online

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Nutze zumindest gelegentlich das Internet ...
Nach Alter, Auswahl, 2019 (Angaben in %)

100
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30

20
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6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Quelle: Berg/Bitkom 2019, S. 7. Basis: n=915, 6-18 Jahre, Internetnutzer*innen.
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KD

Wie viel Zeit verbringen Kinder online?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Durchschnittliche Nutzungsdauer an einem Wochentag, Einschatzung der
Haupterzieher*innnen, in Minuten/Tag, 2018

6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre Gesamt

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 33 Basis: n=833, Haupterzieher*innen mit Kindern von 6-13
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Was machen Kinder - im Vergleich zu Jugendlichen - ﬁj

Internationales Zentralinstitut

im Internet? o iy

Was machst du zumindest ab und zu im Internet?
Mehrfachnennungen moglich, 2019, Auswahl (Angaben in %)

6-7 Jahre 16-18 Jahre

s7 I ilme, Videos, Serien anschauen B T — o3
26 _ Musik horen als Stream _ 65

20 Spiele spielen I 4e
| Infos suchen zu perséniichen NN o5
12 - Interessen

i Infos suchen fiir Schule oder
12 - Ausbildung

0 Soziale Netzwerke nutzen

0 Einkaufen in Online-Shops

100 80 60 40 20 0 o 20 40

Quelle: Berg/Bitkom 2019, S. 8. Basis: n= 753, 6-18 Jahre, Internetnutzer*innen.
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Die beliebtesten Websites von ﬂj

Internationales Zentralinstitut

Jungen und Madchen 2019 Rt

Ungestiitzt, Top 5, nach Alter und Geschlecht, Auswahl (Angaben in %)

Jungen Madchen
YouTube 6-9 Jahre YouTube _E
toggo KiKA _E
KiKA toggo _E
spielaffe fragfinn _E
lego disney _E
10-12 Jahre :
YouTube YouTube 53
kicker KiKA E
instagram instagram _E
fragfinn BRAVO E
wikipedia maedchen _E
Quelle: Trend Tracking Kids 2019, S. 204-205. Basis: n=669 6-19-jahrige Mddchen und n=712

6-19-jahrige Jungen, die das Internet nutzen.
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Ansprechpartner von Kindern zum Thema ,, Internet" oz

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Nach Alter und jeweiligem/r Ansprechpartner*in (Angaben in %)

- \/ater — Mutter - Freunde - Erzieher/Lehrer

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

Quelle: DIVSI U9-Studie, SINUS/DIVSI Basis: n=1.832, Eltern 3- bis 8-jahriger Kinder;
2015, S. 80. n=1500, 9-24 Jahre (DIVSI U25-Studie 2014).
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Social Media: WhatsApp und Instagram ﬁj

Internationales Zentralinstitut

sind bei Pre-Teens am beliebtesten W

Welche sozialen Netzwerke bzw. Messenger nutzt du?
Mehrfachnennungen moglich, Auswahl, nach Alter, 2019 Angaben in %

WhatsApp

Instagram

m10-11 Jahre
22
Snapchat m12-13 Jahre
38

TikTok 24

28
Facebook 4
10
0
0

Twitter

20 40 60 80 100

Quelle: Berg/Bitkom 2019, S. 9. Basis: n=607, 10-18 Jahre,
Internetnutzer*innen.
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KD

Beliebteste YouTuber der Kinder 2018

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Nach Geschlecht, bis zu drei Nennungen, Nennungen ab 3 %, Auswahl (Angaben in %)

Madchen ® Jungen |
Bibis Beauty Palace o 21
DagiBee - 1 15
Dl Loche | ¢
Sro kS o
Julien Bam 3
I s
Dner - 2 4
(I) 5 10 15 20
Quelle: KIM-Studie 2018, S. 45. Basis: n=622, 6-13 Jahre; Internetnutzer*innen,

die YouTube nutzen.
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Die meisten Eltern moderieren ﬁj

Internationales Zentralinstitut

die Internetnutzung ihrer Kinder i

Nach Alter, Mehrfachnennungen maoglich, Auswahl, 2019 (Angaben in %)

90
80
77
74 71
70 2 =¢=1ch darf nur eine bestimmte Zeit im
\66 Internet verbringen.
66 1 61 ) . . )
60 Meine Eltern erkldren mir, was im
61 9 Internet erlaubt ist und was nicht.
50 =4=1ch bekomme zumindest hin und
: 44 wieder Internet-Verbot.
44
40 —@-— Meine Eltern bitten mich, nicht zu
=N\ viel Privates im Internet
30 36 preiszugeben.
—4—Meine Eltern Sprechen mit mir
regelmasig liber meine
20 Erfahrungen im Internet
10
o T T T
6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre
Quelle : Berg/Bitkom 2019, S. 12. Basis: n=815, 6-18 Jahre, Internetnutzer*innen.
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Probleme mit Medien: ﬁj

Internationales Zentralinstitut

Negative Erfahrungen im Internet T

Bist du schon mal auf Sachen gestoBen, die dir unangenehm waren, die fiir Kinder
ungeeignet waren oder die dir Angst gemacht haben? Auswahl (Angaben in %)

| = hat mir Angst gemacht ®war mir unangenehm war fiir Kinder nicht geeignet |
——r.
Gesamt 5
. . 10
1 i
6-7 Jahre 4
. . 5
-' 4
8-9 Jahre 3
. . 7
4
10-11 Jahre 4
8
6
12-13 Jahre 6
; ; 14
o 2 4 6 8 10 12 14

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 61. Basis: n=833, 6-13 Jahre, Internetnutzer*innen.
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KD

Auf welche ungeeigneten Inhalte treffen Kinder online@? ..z

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

2018 (Angaben in %)

Erotik/Porno

Gewalt/Priigelszenen _ 18
Horror-/Gruselvideos _ 15
Sachen fiir Erwachsene - 6
Spiele - 5
Unangenehme Werbung F 3
(I) 10 20 30 40 50
Quelle: KIM-Studie 2018, S. 61. Basis: n=80, 6-13 Jahre, Internetnutzer*innen, die

auf ungeeignete Inhalte gestoBen sind.
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Wie haufig spielen Kinder Computer-, ﬂj

Internationales Zentralinstitut

Konsolen-, Tablet-, Online- und Smartphonespiele? i ol

Angaben in %, 2018

Jeden/fast jeden Tag ® Einmal/mehrmals in der Woche u Seltener m Nie

Gesamt 22 38 27

Mddchen 16

Jungen 28

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 52. Basis: n=1.231, 6-13 Jahre.
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Die beliebtesten PC-, Konsolen-, Tablet-, Online- und
Smartphonespiele von Madchen und Jungen

2018, bis zu 3 Nennungen (Angaben in %)

13
FIFA 1
22
9

Die Sims 12

6 m Gesamt

Madchen
9 ® Jungen
Minecraft 4
14

6

Pokemon 5
7
6
Super Mario 6
6
7
Mario Kart 5
8
0 5 10 15 20

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 54.

digitaler Spiele.

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI)

Basis: n=889, 6-13 Jahre, Nutzer*innen

KD

Internationales Zentralinstitut
fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)
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Medienerziehung: Digitale Spiele und ﬂj

Internationales Zentralinstitut

Altersbeschrankungen i

Angaben der Haupterzieher*innen: trifft zu
2018, (Angaben in %)

‘ mvoll und ganz uberwiegend ®=weniger gar nicht mweiB nicht/k. A. ‘

B - o
Die Altersbeschrankung ist eine Hilfestellung, ab
welchem Alter ein Spiel padagogisch empfehlenswert “ 39 - 6

Mein Kind darf/diirfte keine Spiele spielen, fiir die es
laut Altersbeschrankung zu jung ist.

Wir achten beim Kauf von Computer- bzw.
Konsolenspielen auf die Altersbeschrankung.

1
ist.
Die Altersbeschrankung zeigt, dass solche Spiele nur an
Kinder oder Jugendliche ab einem bestimmten Alter 35 - 10
verkauft werden diirfen.
Bei der Auswahl von Spielen fiir mein Kind vertraue ich
meinem eigenen Urteil mehr als den “ 35 1

Altersbeschrankungen.

0% 20% 40% 60% 80%

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 57. Basis: n=1.231 Haupterzieher*innen mit
Kindern von 6-13 Jahren.
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Kinder und mobile Medien
(Handy, Smartphone, Tablet)




Ab 10 Jahren besitzt die Mehrheit der Kinder ﬂj

Internationales Zentralinstitut

ein eigenes Smartphone i ol

Welche der folgenden Gerédte hast du persénlich schon?
Mehrfachnennungen moglich, 2019 (Angaben in %)

| Fernseher =—@=Computer -—#—Tablet —EB=—Smartphone |

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Quelle: Berg/Bitkom 2019, S. 4. Basis: n=915, 6-18 Jahre.

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) Seite 61



KD

Nutzungsarten des Handys/Smartphones

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

2018, Auswahl (Angaben in %)

‘ m Jeden/fast jeden Tag mEinmal/mehrmals pro Woche ' seltener mnie

Nachrichten bekommen 30 14
Nachrichten verschicken 30 14

Von Eltern angerufen werden 20
Eltern anrufen 26
Andere (nicht Eltern) anrufen

Internet nutzen

Von Anderen (nicht Eltern) angerufen werden
Spiele spielen

Apps nutzen

Fotos/Videos machen

Fotos/Videos ansehen

Spachnachrichten bekommen
Spachnachrichten aufnehmen und verschicken
Fotos/Videos verschicken

Mit anderen iibers Internet spielen

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 17.

Basis: n=868, 6-13 Jahre, Handynutzer*innen.
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KD

Wie verabreden sich Kinder mit ihren Freunden?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Wenn du dich verabreden willst, wie machst du das meistens?
2018 (Angaben in %), nach Alter

Schreibe eine Textnachricht, z.B.
tiiber WhatsApp
52

42
Ich gehe einfach vorbei

Rufe auf dem Festnetz an

m 6-7 Jahre
Rufe auf dem Handy an m 8-9 Jahre

m10-11 Jahre

. . . 12-13 Jahre
Wir treffen uns immer an einem festen Ort

Schicke eine Sprachnachricht, z.B.
iiber WhatsApp

0 10 20 30 40

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 36. Basis: n=1.231, 6-13 Jahre.
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Tablets sind fur kleine, Smartphones fur ﬂj

Internationales Zentralinstitut

altere Kinder wichtiger e

Welche der folgenden Gerédte nutzt du zumindest ab und zu?
Mehrfachnennungen moglich, 2019 (Angaben in %)

120
100 97
—¢—Smartphone
82
= 81 - 74
78
66
60 Tablet
g— '56
4
40
20
0 T T T
6-7 Jahre 8-9 Jahre 10-11 Jahre 12-13 Jahre

Quelle: Berg/Bitkom 2019, S. 2. Basis: n=915, 6-18 Jahre.
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Was machen Kinder mit dem Tablet-PC?

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

Nach Haufigkeit, 2018 (Angaben in %)

| mjeden/fast jeden Tag ein-/mehrmals die Woche m seltener Hnie |
Fotos/Videos ansehen n 38 —

Mit anderen liber das P

Malen 15
Internet spielen Ll :
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: KIM-Studie 2018, S. 19.

Basis: n=456, 6-13 Jahre; Tablet-PC-Nutzer*innen.
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Die am haufigsten von Kindern genutzten Apps 2019 .o

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

AuBer Spiele-Apps, Angaben in %, 2019

6-9 Jahre 10-12 Jahre

YouTube YouTube

Instagram I 2 Instagram

YouTube Kids | 1 Facebook

Quelle: Trend Tracking Kids, 2019, S. 227. n= 1.486, 6 bis 19 Jahre.
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Q u e I I e n Internationales Zentralinstitut

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)
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Q u e I I e n Internationales Zentralinstitut

fiir das Jugend- und
Bildungsfernsehen (1ZI)

e Die ZEIT; Deutsche Bahn; Stiftung Lesen: Vorlesen: Uneinholbares Startkapital. Vorlesestudie 2018.
URL: https://www.stiftunglesen.de/download.php?type=documentpdf&id=2397

e Feierabend, Sabine; Scolari, Julia: Was Kinder sehen. Eine Analyse der Fernsehnutzung Drei- bis 13-Jahriger 2018.
In: Media Perspektiven, 4/2019, S. 156-168.

URL: https://www.ard-werbung.de/fileadmin/user upload/media-perspektiven/pdf/2019/0419 Feierabend Scolari 2019-05-09.pdf
(letzter Zugriff: 29.5.2019).

e Guth, Birgit: Wie viel, warum und was genau? Einblick in Kindliche Medien- und Geratenutzung. Vortrag Kinderwelten
Fachtagung 2019. URL: https://www.ip.de/lp/download pdf.cfm?objectld=72900.

e iconkids & youth: Trend Tracking Kids 2019. Miunchen 2019. URL: http://www.iconkids.com (letzter Zugriff: 09.08.2019).

e Internationales Zentralinstitut (IZI) fir das Jugend- und Bildungsfernsehen: Die Lieblingsfiguren der Vorschulkinder 2018.
Studie durchgefihrt von iconkids & youth. Miinchen: unveréffentlichter Forschungsbericht 2018.

e Internationales Zentralinstitut (IZI) fur das Jugend- und Bildungsfernsehen: Die Lieblingsfiguren der Kinder 2018.
Studie durchgeflihrt von iconkids & youth. Miinchen: unveroéffentlichter Forschungsbericht 2018.

e Media Perspektiven Basisdaten. Daten zur Mediensituation in Deutschland 2018. Frankfurt am Main, 2019.
URL: http://www.ard-werbung.de/media-perspektiven/publikationen/basisdaten/(letzter Zugriff: 27.3.2019).

e Medienpadagogischer Forschungsverbund Sudwest (mpfs): KIM-Studie 2018. Kinder + Medien, Computer + Internet.
Stuttgart: mpfs 2019. URL: http://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/KIM/2018/KIM-Studie2018 Web.pdf
(letzter Zugriff: 22.05.2019).

e Sinus-Institut Heidelberg/Deutsches Institut fir Vertrauen und Sicherheit im Internet (DIVSI): DIVSI U9-S
Kinder in der digitalen Welt. Hamburg: DIVSI 2015.
URL: https://www.divsi.de/wp-content/uploads/2015/06/U9-Studie-DIVSI-web.pdf (letzter Zugriff: 9.

© Internationales Zentralinstitut fiir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) Seite 68


https://www.stiftunglesen.de/download.php?type=documentpdf&id=2397
https://www.ard-werbung.de/fileadmin/user_upload/media-perspektiven/pdf/2019/0419_Feierabend_Scolari__2019-05-09.pdf
https://www.ip.de/lp/download_pdf.cfm?objectId=72900
http://www.iconkids.com/
http://www.ard-werbung.de/media-perspektiven/publikationen/basisdaten/
http://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/KIM/2018/KIM-Studie2018_Web.pdf
https://www.divsi.de/wp-content/uploads/2015/06/U9-Studie-DIVSI-web.pdf

